ALBERTO

Nacimiento: 31/12/1974 en Madrid - Residencia: Las Rozas, Madrid

= Direccién comercial, exportacion, marketing, e-commerce, desarrollo de negocio y relaciones
institucionales. 25 afnos de experiencia.

= Sector gran consumo: alimentacién y cuidado del hogar. Marca Propia y Marca distribucién (MDD)

= Orientado a resultados y a cliente. Resiliente. Conciliador. Empatico. Vision estratégica.

Resumen de Experiencia

Sep. 2024 - Actualidad: Export Manager, Conservas CIDACOS: empresa espariola lider en conservas
vegetales y salsas, tanto en Marca Fabricante como en Marca Distribucion (Proveedor de Mercadona)

Potenciar el crecimiento internacional de la compafiia (60 M€ en 2024, objetivo 100 M€ en 2026). Desarrollo
de productos de marca distribucion para principales cadenas de alimentacion, con foco en Estados Unidos
y Europa (Walmart, Carrefour, Aldi, Edeka, Rewe, etc.) y desarrollo de marcas propias con importadores
locales, mediante estrategias comerciales y de marketing.

2016 - 2024 (9 afios): Euroquimica, s.a. - JABON LAGARTO: fabricante nacional de productos quimicos
para limpieza, canales Gran Consumo y profesional - industrial. Presente en mas de 25 paises.

e Sep.19 - Sep.24.: Director Comercial y Marketing. Responsable comercial global de la compania.
Equipo de 25 personas. Miembro del Comité de Direccion. Recuperacion comercial tras gran crisis
financiera desde 2019, pasando por ERTE, ERE, Concursso de Acreedores y venta a Fondo de
capital. Redisefio de la identidad corporativa de la marca Lagarto y reposicionamiento.

o May. 16 - Sep.19: Director de Exportacion y Nuevos Mercados: expansion del area internacional
de la compainia, llevandola del 10% al 20% de la facturacion total (25mm.€). Desarrollo del canal
online / e-commerce como nuevo mercado estratégico: 0.5mm.€)

2011 - 2015 (5 afos): Gerente - Fundador, ANERR. Asociacién Nacional de Empresas de Rehabilitacion y
Reforma. Creacién y expansion de la asociacion, por cuenta propia, llevando a ANERR a ser la organizacion
empresarial referente en el sector de la Rehabilitaciéon Energética Edificatoria.

2009 - 2010 (2 anos): Director General, CONAIF. Confederacion Nacional de Asociaciones de Empresas
de Fontaneria, Gas, Calefaccion y Climatizacion. Confederacion empresarial histérica, miembro de CEOE,
que representa a las asociaciones provinciales y las mas de 20.000 empresas asociadas, 15 empleados.

2007 - 2008 (2 afios): Director de Marketing y Comunicacién, ABM REXEL. Lider nacional en distribucion
de material eléctrico, canal profesional. 72 puntos de venta en Espafia. Facturacion nacional 400mm.€.
Originalmente Grupo HAGEMEYER, comprada en 2008 por la multinacional francesa REXEL (lider mundial).

Presupuesto de marketing 1,2mm.€. Renovacion identidad corporativa e implantacién de gestion por
categorias en red de puntos de venta. Desarrollo programa Trade Marketing para proveedores preferentes,
generando ingresos de 0,8M€. Definicion de estrategia promocional. Redisefio de la revista fisica de la
compaiia, boletin electronico y estrategia digital. Proyecto de segmentacion base de datos de clientes.
Marketing de producto, catalogos técnicos y otros materiales. Relacion con medios de comunicacion y
asociaciones sectoriales. Desarrollo de marca propia “Newlec”. Equipo de 14 personas a cargo.
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2001 -

2006 (6 afios): GRUPO SOS CUETARA. Fabricante de productos de alimentacién: lider mundial en

exportacion de aceite de oliva (Koipe, Carbonell, Bertolli...), arroz SOS, galletas CUETARA y otros productos

de

alimentacioén para el sector de retail, gran consumo y hosteleria.

International Trade Marketing Manager (2006): Desarrollo del departamento internacional de Trade
Marketing. Alianzas comerciales y gestion por categorias en las principales cuentas internacionales.
Disefio de planogramas, definicion de surtidos, estrategias de promocion en PdV.

Vice-president of Sales and Marketing, AMERICAN RICE: (2004-2005, Houston, EE.UU.):
direccion de la fuerza de ventas EE.UU. (+ de 40 empleados a cargo). Canal Retail y Food Service.
Estrategia comercial sobre marcas propias y de la distribuciéon. Facturacion anual superior a 50M$.
Disefio y ejecucion del Plan de Marketing con presupuesto Marketing y Trade Marketing de 4M$.

International Marketing Manager (2003): campafias publicitarias supra-regionales en mercados
arabes y Europa del este. Homogeneizacién del posicionamiento de la marca SOS y realizacion Spot
TV y otras acciones AtL y BtL en campafa panarabe.

Export Area Manager (2001-2002): responsabilidad comercial en Oriente Medio, Europa del Este,
Africa y Asia Pacifico. Posicionamiento de marcas Arroz SOS, Galletas Cuétara, Aceite y Aceitunas
Carbonell. Andlisis, apertura y desarrollo marquista de mercados a través de distribuidores locales.

Ene - dic. 2.000 (1 ano): Becario ICEX en OFICINA COMERCIAL DE LA EMBAJADA DE ESPANA en
BEIRUT, LIBANO. Internacionalizacién, consultoria exportacion, intermediacién comercial entre empresas
espanolas y locales, informes de mercado, organizacion de ferias y misiones comerciales.

1997-1998 (2 afos): Becario de la Fundacion Universidad y Empresa en HEWLETT-PACKARD.
Multinacional sector informatico. Dos afios durante la carrera: apoyo administrativo, presentaciones,
estadisticas, informes, gestion de pedidos a proveedores internacionales de productos complementarios.

Formacién académica y complementaria

EOI: Transformacion Digital para directivos de PYMES, 2022.

ESIC: Digital Marketing & Market Places, 2017.

IE Business School: Executive Education - AMP Top Management Program, 2016.
Curso Superior en Direccion de Asociaciones — Korazza Consulting, 2011.

Curso Superior de Trade Marketing — CESMA, 2006.

Master en Direccion Comercial y Marketing — CESMA, 2003.

Curso de Especializaciéon en Comercio Internacional - Camara de Comercio de Madrid, 1999.
Master en Direccion de Empresas Inmobiliarias (M.D.I. ) - U.P.M., 1998-99.
Master en Gestion de PYMES - Grupo SP Formacion, 1998-99.

Licenciado en Ciencias Empresariales - U.C.M, 1992-98.

Formacion bilingie (inglés-espanol) - St. Michael’s School, 1980-1992.

Seminarios y habilidades: negociacion, inteligencia emocional, direccion de equipos y habilidades directivas,

gestion del tiempo, comunicacién interpersonal, coaching, oratoria, protocolo, medios de comunicacion.

Informatica e idiomas:

Usuario avanzado: Word, Excell, Powerpoint, Drive, Outlook, IA, BDD, CRM, ERP...
Inglés bilingue

Francés medio

Arabe basico
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